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1. ТАСНИФОТИ ФАННИ ТАЪЛИМЇ 

Фанни «Маркетинги рақамӣ» ҷузъи факултативии барномаи 

таълимии «Иќтисоди раќамї» ба њисоб рафта,  барои ташаккули 

донишҳои донишљўён оиди воситаҳои маркетинги рақамӣ, маркетинг 

дар шабака, шиносоӣ бо аппарати мафҳумӣ-таснифотии фан,  ошкор 

намудани алоқамандии тамоми мафҳумҳо ба даст овардани донишу 

малакаи  амалӣ дар соҳаи иќтисодиёти раќамї пешбинӣ карда шудааст. 

Инчунин, фанни «Маркетинги рақамӣ» дар бораи методологияи муосир, 

ташкил ва воситаҳои технологияҳои маркетинги рақамӣ, фаъолиятҳои 

маркетингӣ дар интернетро меомўзонад.  

Фанни «Маркетинги рақамӣ» барои донишҷӯёни тахассуси «Иќтисоди 

раќамї» ҳамчун фанни ассосї њисобида шуда, дар доираи низоми 

донишҳо оиди таъсири технологияҳои иттилоотии муосир ба 

иқтисодиёти миллӣ пешбинї карда шудааст. Дар доираи фанни мазкур 

донишҷӯён на танҳо асосҳо ва принсипҳои назариявии маркетинги 

рақамӣ, балки ба даст овардани малакаҳои пешбарии мол ва 

хизматрасонӣ, ҷустуҷӯи ахборот, мизоҷон, шарикон, роҳҳои ба даст 

оварии фоида тавассути технологияҳои шабакавиро меомӯзанд. Бо 

маќсади амалї намудани наќшањои Њукумат ва Вазорати маориф ва илм, 

тайёр намудани кадрњои баландихтисос дар соњаи иќтисод, махсусан дар 

иќтисодиёти раќамї,  низоми технологияњои иттилоотї, омўзиши фанни 

«Маркетинги рақамӣ» барои донишҷӯёни ихтисоси 1- 25011026 

«Иќтисоди раќамї» ба роњ монда шудааст. Фанни мазкур дар асоси 

санадњои меъёрии њуќуќї ва Стандарти давлатии тањсилоти олии касбї 

ба роњ монда шудааст. 

 
2. МАЌСАДИ ФАН  

Маќсади асосии омўзиши фанни «Маркетинги рақамӣ» аз он иборат 

аст, ки фаҳмиши донишҷӯён дар бораи мафҳумҳо, категорияҳо, 

системаҳо ва алгоритмҳои маркетинги рақамӣ дар соҳаҳои гуногун, аз 

худ намудани салоҳиятҳои интихоби каналҳо ва воситаҳои муоширати 

рақамии маркетинг, ҳамгироии маркетинги онлайн ва ғайрирасмӣ, аз 

худкунии малакаҳои зарури барои кор бо пойгоҳҳои иттилоотӣ, 

барномаҳои махсуси технологияҳои иттилоотӣ ва системаҳои 

маркетинги рақамӣ барои баланд бардоштани самаранокии фаъолияти 

маркетингӣ ва фаъолияти корхона дар маҷмӯъ дар шароити муосири 

тиҷорат мебошад. 



 

3. ВАЗИФАЊОИ ФАН 

➢ омӯхтани равишҳои гуногун ва динамикӣ доир ба маркетинги 

рақамӣ, аз он ҷумла маркетинги мобилӣ ва бисёрканалӣ, мансубият ва 

моделсозии омехтаи маркетинг дар интернет; 

➢ азхудкунии технологияҳои муосири маркетинги рақамӣ; 

➢ ба даст овардани донишу малакабарои таҳияи стратегияҳои SEO ва 

SEM, алахусус веб-таҳлил, оптимизатсияи системаи ҷустуҷӯ; 

➢ гирифтани донишҳои амалӣ дар рушди экосистемаи таблиғи 

интернет дар якҷоягӣ бо таҳлили васоити ахбори омма/шабакаҳои 

иҷтимоӣ ва маҷмӯи маълумотҳои калон барои қабули қарорҳои 

самараноки маркетингӣ; 

➢  таъмини донишҷӯён бо донишҳои зарурӣ дар самти банақшагирии 

фаъолияти маркетингӣ дар шабакаи интернет; 

➢ ташаккули малакаҳои истифодаи воситаҳои маркетинги раќамиро 

раванди фаъолияти соҳибкорӣ; 

➢ омӯзиши донишҷӯён бо татбиқи маҳсулотҳои барномавӣ, 

системаҳои иттилоотӣ ва технологияҳо дар фаъолияти касбӣ. 

 

4. НАТИҶАҲОИ ОМӮЗИШ - САЛОҲИЯТҲО (БО 

НАЗАРДОШТИ SOFT SKILLS) 

Натиҷаҳои барномае, ки барои ба даст овардани онҳо фанни 

«Маркетинги рақамӣ»  пешбинї шудааст, инњоянд: 

 

Дониш  Асосҳои маркетинги рақамӣ (маркетинги 

рақамӣ) ва намудҳои платформаҳои эҷодӣ, 

хусусиятҳои маркетинги рақамӣ дар ҷомеа, 

абзорҳои маркетинги рақамӣ, системаи 

таҳқиқоти маркетинг, асосҳои таҳлили веб, 

пешбурди сайтҳо, почта ва асосҳои 

ташаккули роҳҳои фурӯш дар шабакањои 

компютерї ва паёмрасонакҳо (in messengers);  
Маҳорат Барои муваффақ шудан ба ҳадафҳои 

мушаххас ва ҳалли мушкилоти субъекти 

бозор қобилияти пешрафти нав дар назария 

ва амалияи маркетингро истифода бурда 

тавонистан. 

Ба нақша гирифтан ва гузаронидани таҳқиқот 



 

дар соҳаи маркетинг, тањлил кардани 

натиҷаҳои онњо ва асоснок кардани қабули 

қарорҳои самарабахши маркетинг дар 

шароити номуайян. 

Қобилияти баланд бардоштани самаранокии 

фаъолияти маркетинги субъектҳои бозор дар 

сатҳҳои гуногуни ҳукумат, таҳия намудани 

лоиҳаҳо дар соҳаи маркетинг ва идоракунии 

онҳо. 

Қобилияти ташаккул ва такмил додани 

системаи маркетинги субъекти бозор. 

Фаҳмидани моҳият ва хусусиятҳои воситаҳои 

маркетинг дар раванди қабули қарорҳои 

маркетингӣ. 

Қарорҳои маркетингиро дар сатҳи субъектҳои 

бозор бо истифодаи принсипҳо, равишҳо, 

усулҳо, усулҳои муосири идоракунӣ асоснок 

кардан. 

Маълумоти заруриро аз манбаъҳои гуногун 

ҷамъоварӣ кардан, натиҷаҳои онҳоро бо 

истифода аз усулҳои муосир ва таҳминоти 

барномавии махсус коркард ва таҳлил кардан. 

Бо истифодаи таҳминоти барномавӣ дар 

соҳаи маркетинг, маркетинги рақамӣ ва 

технологияҳои муосири инноватсионӣ дошта 

тавонистан ва равишҳои муосирро дар 

таҳлили рақамии фаъолияти маркетингӣ 

истифода бурдан. 

Дар амал истифода бурдани намудҳои 

муосири маркетинг (маркетинги рақамӣ, 

нейромаркетинг, маркетинги иҷтимоӣ, 

маркетинги маърифатӣ ва ғ.).  
Алоқа Ба роҳ мондани робитаҳои самарабахши 

байни корхона ва субъектҳои муҳити беруна, 

яъне: истеъмолкунандагон, шарикон, 

рақибон, намояндагони аудиторияҳои алоқа, 

алоқаи самараноки байнишахсӣ.  



 

Soft skills Қобилияти қабули қарорҳои ташкилӣ ва 

идоракунӣ ва ҳис кардани масъулият барои 

иҷрои онҳо, ташкили ҳамкорӣ дар лоиҳаҳо, 

ростқавлӣ, ошкорбаёнӣ, эҳсосотӣ зеҳнӣ, 

малакаҳои муаррифӣ  

Пас аз хатми курс, донишҷӯ дорои 

салоҳиятҳои зерин мебошад:  

Донишҳои асосӣ. Қобилияти ҳалли мушкилот 

ва мушкилоти мураккаб дар соҳаи маркетинг 

дар фаъолияти касбӣ ё раванди таълим, 

таҳқиқот ва ё навовариро дар бар мегирад ва 

бо номуайянии шароит ва талабот тавсиф 

карда мешавад.  

Қобилияти тавлиди ғояҳои нав (эҷодкорӣ).  

Қобилияти мантиқан ва пай дар пай аз худ 

кардан ва истифодаи дониши назариявӣ, 

усулҳо ва усулҳои амалии маркетинг.  

Қобилияти дуруст тафсир кардани натиҷаҳои 

таҳқиқоти назариявии ниҳоӣ дар соҳаи 

маркетинг ва амалияи истифодаи онҳо. 

Қобилияти гузаронидани таҳқиқоти мустақил 

ва тафсири натиҷаҳои онҳо дар соҳаи 

маркетинг.  

Қобилияти интихоб ва истифодаи воситаҳои 

самарабахши идоракунии фаъолияти 

маркетинги субъектҳои бозор дар сатҳи 

ташкилот, тақсимот, гурӯҳҳо, шабака. 

Қобилияти таҳия ва таҳлили стратегияи 

маркетинги субъекти бозор ва роҳҳои татбиқи 

он, бо назардошти муносибатҳои 

байнисистемавӣ.  

Қобилияти ташаккул додани системаи 

маркетинги субъектҳои бозор ва арзёбии 

самаранокӣ ва самаранокии фаъолияти он. 

Қобилияти дар сатҳи зарурӣ гузаронидани 

таҳқиқоти назариявӣ ва амалӣ дар соҳаи 

маркетинг.  



 

Қобилияти истифодаи технологияҳо, 

консепсияҳо ва меъмории менеҷменти рақамӣ 

ва муайян кардани нақши онҳо дар дастгирии 

тағирёбии рақамӣ.  

Қобилияти интихоб ва татбиқи назария ва 

амалияи таҳлили маълумоти калон, таъсири 

онҳо ба системаҳои зеҳнии тиҷорат. 

Қобилияти истифодаи принсипҳои асосии 

маркетинги рақамӣ ва муошират бо ҷонибҳои 

манфиатдор 

Қобилияти банақшагирӣ, татбиқ ва чен 

кардани стратегияҳои корхонаҳои рақамӣ.  

Қобилияти мутобиқ сохтани мушкилот ва 

таъсири эътимоди рақамӣ, ки дар асоси 

масъалаҳои тиҷорати рақамӣ оид ба амнияти 

киберӣ, идоракунии хавфҳо ва технологияҳои 

марбут ба харобиовар ва татбиқи онҳо 

омӯхта шудаанд.  

Қобилияти истифодаи самтҳо, моделҳо ва 

стратегияҳои асосии инноватсияи рақамӣ. 

Қобилияти асоснок кардани мафҳумҳо, 

имкониятҳо ва мушкилоти марбут ба таҳия, 

банақшагирӣ ва татбиқи стратегияи 

ҳамгирошудаи рақамӣ. 

 

5. МАВЗЎЪ ВА ДАВОМНОКИИ МАШҒУЛИЯТҲОИ ДАРСӢ 

Силлабуси фанни маркетинги рақамӣ  

Шакли таҳсил: рӯзона, ѓоибона 

Курс 3  

Семестри 2 

Миқдори кридит 3 

Шакли натиҷавӣ: санҷиш, имтиҳон 

Миқдори умумии кредитҳо - 72 соат (3 кредит). 

Машғулиятҳои аудитории лексионӣ-назариявӣ –24 соат. 

Машғулиятҳои аудитории амалӣ (лабораторӣ, семинарӣ) – 24 соат. 

Корҳои мустақилонаи донишҷӯён – 24 соат. 
 
Шумораи 

њафта 
Намуди дарс 

Мавзӯи дарс ва супоришњо  

барои кори мустақилона 

         Миқдор 

Соат Хол 
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Модули 1 «Асосҳо ва аудити маркетинги рақамӣ»  

1 

Лексияи  1 

Муқаддимаи фанни 

маркетинги рақамӣ ва 

иҷтимоӣ. Маќсад ва 
вазифаи фан 

1      

Дарси амалӣ 
Муқаддимаи маркетинги 

рақамӣ ва иҷтимоии ВАО 
  1    

Кори 

мустақилона 

Кор дар портали таълимию 

иттилоотӣ 
   1 2  

2  

Лексияи 2 
Маркетинги рақамӣ ҳамчун 

фанни омӯзиш 
1      

Дарси амалӣ  

Заминаи пайдоиш ва 
таърихи инкишофи 

маркетинги рақамӣ 
  1  2  

Кори 

мустақилона 

Кор дар портали таълимию 

иттилоотӣ 
   1   

        3 

Лексияи 3 Аудити маркетинги рақамӣ 2      

Дарси амалӣ  Аудити маркетинги рақамӣ   2  2  

Кори 

мустақилона 

Кор дар портали таълимию 

иттилоотӣ 
   2   

4 

Лексияи 4 
Намудҳо ва стратегияҳои 

маркетинги рақамӣ 
1      

Дарси амалӣ  
Намудҳо ва стратегияҳои 

маркетинги рақамӣ 
  1    

Кори 

мустақилона 

Кор дар портали таълимию 

иттилоотӣ 
   1 2  

5 

Лексияи 5 

Маркетинги системаи 

ҷустуҷӯ: SEM, SEO. Асосҳои 
SEO оптимизатсия ва 

усулҳои он 

2      

Дарси амалӣ  
Маркетинги системаи 

ҷустуҷӯї: SEM, SEO 
  2    

Кори 

мустақилона 
Кор бо системаи ҷустуҷӯї: 
SEM, SEO 

   2 2  

       6 

Лексияи 6 
Асосҳои SEO оптимизатсия 

ва усулҳои он 
2      

Дарси амалӣ  

Кор бо оптимизатсияи 

дохилӣ. Муҳити беруна ва 

нақши он барои шабака 

  2  2  

Кори 

мустақилона 

Омода намудани реферат 
дар мавзўи «Маркетинги 

системаи ҷустуҷӯї: SEM ва 
   2 5  



 

SEO» 

        7 

Лексияи 7 
Трафик-менеҷмент ва 

моҳияти он 
2      

Дарси амалӣ  
Усулҳои муосири трафик-

менеҷмент дар маркетинги 
раќамї 

  2    

Кори 

мустақилона 

Трафик идоракунии веб-
сомонаи муассиса  

   2 2  

8 

Лексияи 8 

Нишондиҳандаҳои асосии 
самаранокии маркетинг ва 
пешбурди муассиса дар 
интрнет 

1      

Дарси амалӣ  
Баҳодиҳии самаранокии 

маркетинги рақамӣ 
  1  1  

Кори 

мустақилона 
(СФ І) 

Назорати ниҳоӣ барои 
модули 1 

   1 5  

            Дар маҷмӯъ барои модули 1 - 36 соат 12  12 12 25  

Модули 2 «Воситаҳои муосири маркетинги рақамӣ»  

9 

Лексияи 9 
Маркетинги сифрӣ (digital 
marketing) 

2      

Дарси амалӣ  
Намудҳои маркетинги 

сифрӣ 
  2    

Кори 

мустақилона 

Навиштани реферат дар 

мавзўи «Маркетинги сифрӣ 
(digital marketing)» 

   2 5  

10 

Лексияи 10 
Маркетинги рақамӣ дар 

шабакаҳои иҷтимоӣ 
2      

Дарси амалӣ  
Маркетинги рақамӣ дар 

шабакаҳои иҷтимоӣ 
  2    

Кори 

мустақилона 

Кор дар портали таълимию 

иттилоотӣ 
   2 2  

11 

Лексияи 11 
Идоракунии Веб-сайти 
муассиса 

1      

Дарси амалӣ  
Масъалаҳои истифодабарии 

сомонаҳо 
  1    

Кори 

мустақилона 

Тарзҳои ҷалби диққати 
истифодабарандагон ба 
сомонаи муассиса 

   1 2  

12 

Лексияи 12 
Контент маркетинг: моҳият 

ва вазифаҳои он. 
1      

Дарси амалӣ  

Контент-маркетинг: сохтан 
ва интихоби  digital-каналњо 
барои пахнкунии маводњои 
информатсионї 

  1    

Кори 

мустақилона 
Истифодабарии усулҳои 
муосири контент маркетинг 

   1 2  

        13 Лексияи 13 
Низомҳои асосии ҷустуҷуӣ. 
Системаи љустуљуии Яндекс 

1      



 

ва Google барои барои 
пешбурди кори веб-сайтњо 

Дарси амалӣ  

Интернет-пешбурд дар 

фазои мустақили низомҳои 

ҷустуҷуӣ 

  1  2  

Кори 

мустақилона 

Кор дар системањои 
љустучуї 

   1   

      14 

Лексияи 14 Низомҳои Веб-аналитика 1      

Дарси амалӣ  
Кор бо низомҳои Веб-
аналитика – Google 
Analytics ва Yandex Metrix 

  1    

Кори 

мустақилона 

Кор бо низомҳои Веб-
аналитика – Google 
Analytics ва Yandex Metrix 

   1 2  

        15 

Лексияи 15 
Email маркетинг: омўзиши 
сохтан ва тадбиќи фаолияти 
ширкатњои рекламавї 

2      

Дарси амалӣ  
Афзалиятҳо ва норасоиҳои 
Email маркетинг 

  2    

Кори 

мустақилона 

Омода намудани реферат 

дар мавзўи «Таҳлили 
самаранокии интернет дар 
пешбурди маркетинги 

рақамӣ» 

   2 5  

16 

Лексияи 16 
Дурнамои маркетинги 

рақамӣ 
1      

Дарси амалӣ  
Дурнамои маркетинги 

рақамӣ 
  1    

Кори 

мустақилона 
(СФ ІІ) 

Назорати ниҳоӣ барои 
модули ІІ 

   1 5  

Ҷамъ барои модули 2 - 36 соат 12  12 12 25  

Имтињони љамбастї     50  

Умумї - 72 соат 24  24 24 100  

 

6. УСУЛҲО ВА ШАКЛҲОИ ТАЪЛИМ 

Шаклҳои таълим: дар сатҳи ҳамкории донишљўи муассисањои олӣ 

бо муаллим: инфиродӣ, гурӯҳӣ, коллективӣ; ҷои дарсҳо: синфхона, берун 

аз синфхона (кафедра, синфхонахои компютерї). 

Усулҳои таълим: оид ба ташкили фаъолияти маърифатӣ: шифоҳӣ 

(маърӯзаҳо, мубоҳисаҳо), презентатсияҳои аёнӣ, амалӣ (машқҳо, 

реферат, иҷрои супоришҳо оид ба пур кардани ҳисобот дар вақти кор, 

таҷрибаомўзии таълимӣ ва истеҳсолӣ); аз рӯи намудҳои дарсҳо: лексияҳо 

(лексия-визуализатсия, лексия-сӯҳбат), дарсҳои амалӣ (машқҳои 

инфиродӣ ва гурӯҳӣ, муҳокимаи мавзӯъ, кор дар гурӯҳҳои хурд); оид ба 



 

ҳавасмандгардонии фаъолияти таълимию маърифатӣ (ҳавасмандкунӣ), 

оид ба назорати самаранокии фаъолияти таълимӣ ва маърифатӣ (иҷрои 

тестҳо дар портали таълимию иттилоотӣ, пурсиши инфиродӣ, СФ, 

имтињони љамбастї), дар шакли ҳавасмандгардонии фаъолияти ҷустуҷӯӣ 

ва таҳқиқотӣ (мубоҳисаҳо оиди мавзӯњо, тарзи дуруст истифодабарии 

интернет, баромадҳо ва баромадҳои оммавӣ, љустўљуи маќолањо, 

лоиҳаҳои гурӯҳӣ ва инфиродӣ). 

 

 

 

7. СИЁСАТИ КУРС 

• Давомот қисми муҳими омӯзиш мебошад. Барои бе сабабҳои узрнок 

дарс нагузаронидан, донишљўёни таҳсилоти олӣ дар ин фан холи 

давомот дода намешавад. Ҳама дарсҳои гузаронидашуда бояд ба охир 

расанд. 

• Ба донишљўён иҷозат дода мешавад, ки мувофиқи ҷадвали инфиродии 

худ дар лексияҳо озод иштирок кунад. 

• Донишҷӯён бояд тартиботи дохилии донишгоњро ќатъиян риоя 

намояд (ба дарсњо дер намонанд, дар љараёни дарс ба корњои дигар 

машѓул нашудан, дар дарсњо иштирок намудан ва дар њолати беморї 

вараќаи корношоямї пешнињод намудан). 

• Донишҷӯён бояд мавзўъњои иштирок накардаро дар ваќти таъин 

кардаи устод мустањќилона аз бар намуда, сабаќгардони намояд. 

• Ҳама вазифаҳои пешбининамудаи барнома бояд аз тарафи донишљўён 

саривақт иҷро шаванд. 

• Дар муњлатњои нишондодашуда кори мустањќилона иљро карда шавад. 

• Ба фароњам овардани муњитї коллективї ва фаъолнокї дар љараёни 

дарсњо мусоидат намояд. 

• Ҳангоми иҷрои супоришҳои хаттии тестӣ ба вайрон кардани фазилати 

илмӣ роҳ намедињад. 

• Дар раванди омўзиши фан аз китобхонаи донишкада самарабахш 

истифода намояд. 

• Донишљўён бояд њангоми тањсил ахлоқи таълимиро риоя кунад,  

раванди таълимро эҳтиром кунад, интизомро риоя кунад, нисбати 

таҷҳизот ва фонди китобҳои ДДМИТ ғамхорӣ зоњир намояд, иљроиши 

ҷадвали раванди таълимро риоя кунад. 

 

8. ШАКЛИ НАЗОРАТИ ДОНИШ 



 

Меъёри холгузорӣ барои як ҳафта - холњо дар дарсҳои амалӣ; дар 

доираи ҳар як мавзӯъ – холњои муќарраргардидаи  кори мустақилона; пас 

аз ба итмом расонидани модули якум ва дуюм- холњо барои СФ 1 ва СФ2; 

дар охири семестр - холҳои ниҳоӣ, дар шакли имтиҳони љамбастї. 

Натиҷаҳои назорати ҷорӣ ва ниҳоии модул баҳогузории умумиро аз рӯи 

холҳо дар асоси ҷамъкунӣ ташкил медиҳанд. 
 

9. ШКАЛАИ РЕЙТИНГӢ 

Арзёбии дониши донишљўёни таҳсилоти олии касбї тибқи 

«Низомномаи кридитии тањсилоти ДДМИТ» дар ҷадвали 100-балла 

сурат мегирад. 

 

10.  МЕЪЁРИ АРЗЁБӢ (ХОЛГУЗОРЇ БАРОИ ИЉРОИ 

ТАМОМИ ШАКЛЊОИ КОРЊОИ ТАЪЛИМЇ) 

 

Дарсҳои амалӣ Таносуби вазифаҳои дуруст иҷрошуда 

(барои фаъолнокӣ дар дарсҳои амалӣ, 

корҳои мустақилона, корҳои лабораторӣ)  
Кори мустақилона      

           (КМД) 

Бањогузорї барои супоридани корњои 

мустаќилона тибќи саволњо ё мавзўњои 

пешнињодкардаи устодон, ки барои таҳсили 

мустақилона пешнињод карда мешаванд. 

Корњои мустањќилонаи донишҷӯёнро ба 

воситаи њалли тестњо, њалли мисолу 

масъалањо, пешнињоди рефератњову 

маърўзањо ва љавобњои хаттї назорат карда 

мешаванд.  
Назорати ниҳоӣ ва  

        модулӣ  

      (СФ І, ІІ) 

Дар давоми соли тањсил кори санљишї ва 

имтињони љамъбастї гузаронида мешаванд. 

Назорати нињої дар шакли супоришҳои 

тестӣ ва кори хаттӣ дар охири омӯзиши 

модулҳо рух медиҳад. Ҳангоми назорати 

модул ҷузъҳои зерин арзёбӣ карда 

мешаванд: 

• Муайян кардани сатњи воќеии дониши 

донишљўён. 

• Пурра ошкор кардани натиљаи саволҳо 

(ҷавобҳои дуруст) 



 

• Мустакилона  иљро шудан аз тарафи 

донишљўён. 

• Бањо додан ба сифати иттилоот. 

  
  

11.  АДАБИЁТИ ТАВСИЯШАВАНДА ВА ЗАХИРАҲОИ 

ИТТИЛООТӢ 
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